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Pengantar

Prof. Dr. Hj. Sutiah, M.Pd
Guru Besar UIN Maulana Malik Ibrahim Malang
Program Doktor Manajemen Pendidikan Islam

Alhamdulillah saya bersyukur telah membaca buku
Manajemen Dakwah: Pengantar Pelaku Dakwah Dr. Abd.
Kholid Achmad, M.Pd. Buku ini fenomenal yang
membeda urgensi pelaku dakwah untuk menerapkan ilmu
manajemen dari berbagai perspektif. Pembahasan yang
sistematis, bahasa yang jelas dan mudah dipahami serta
pemikiran-pemikiran ~ yang mencerahkan tentang
konteksnya masing-masing sangat menarik bagi setiap
pembaca.

Dakwah merupakan profesi bagi siapapun yang
berkomitmen mengajak kepada kebaikan. Buku ini
memberikan bekal tentang pentingnya ilmu manajemen
dakwah agar berhasil dalam berdawah dengan membawa
kebaikan, hikmah dan kemajuan peradaban umat manusia
terlebih berdakwah di abad 21 era revolusi industry 4.0
dan masyarakat cerdas 5.0. Seiring kemajuan ipteks, islam,
dan umatnya, pengkajian terhadap manajemen dakwah
membutuhkan pendekatan dan metodologi yang tepat.
Seperti dibahas dalam buku ini tentang bagaimana
menerapkan manajemen dakwah islam, mengkaji peta
dakwah islam, menganalisis problem, tantangan dan
peluang dakwah, mensiapkan kompetensi pelaku
dakwah, berbagai ragam pilihan metode dan media
dakwah yang efektif, pesan dakwah islam yang membawa
kemajuan perdaban umat manusia, dan membangun
masjid sebagai pusat dakwah. Sehingga memberikan
ruang dakwah kontemporer memiliki kemungkinan yang



sebesar-besarnya untuk ditata, dimenej secara dinamis
mengikuti perubahan dan perkembangan tuntutan dan
kebutuhan umat, termasuk kompetensi para Da’l yang
berfungsi  sebagai  juru  dakwah  diharapkan
mengoptimalkan perannya dengan bekal manajemen
dakwah yang transformatif.

Kehadiran karya ini adalah sebuah jawaban atas
problematika yang dihadapi para pelaku dakwah saat ini,
sehingga buku ini sangt layak dan penting sebagai refensi
oleh para pendakwah, pengajar/dosen, mahasiswa dan
para aktivis pendakwa pada semua level dan
tingkatan.Oleh karena itu buku ini sangat menarik untuk
dibaca dan dimiliki, inssyaallah sangat bermanafaat.

Malang, 1 Maret 2023
Prof. Dr. Hj. Sutiah, M.Pd.



Kata Pengantar

i 55 e 15
“Sampaikanlah dariku walau hanya satu ayat”
(HR. Bukhari)
000

Puji Syukur kepada Allah SWT atas rahamat dan
hidayah.Nya yang senantiasa memberikan keluangan
waktu dan kesehatan dan kesempatan untuk merangkai
tulisan ini. Terima kasih kepada istri tercinta yang
berkenan mensuport dan merelakan waktunya untuk
memberikan  penulis melakukan penyepian dan
penyedirian sebenatar waktu untuk menulisnya. Dan
kepada rekan dosen PAI dan Manajemen Universitas
Muhammadiyah Gresik yang kiranya menyempatkan
untuk mendiskusikan tema-tema sehingga memperkaya
dan menginspirasi gagasan yang tertulis.

Buku ini ditulis secara sistematis mengenai
manajemen dakwah pada 10 Bab dengan beberapa sub
tema. Dakwah dalam prespektif buku ini sebagian besar
adalah manajemen untuk menjadi bekal pengetahuan dan
skill (keterampilan) mahasiswa dalam menjalankan tugas
dakwah setelah menempuh mata kuliah manajemen
dakwah.

Penulis berharap buku ini dapat bermanfaat bagi
semua dan menjadi sumber pengetahuan baik teoritis
maupun praktis bagi mahasiswa, dosen dan praktisi
dakwah meskipun masih banyak kekurangan dan untuk
disempurnakan.

Gresik, Maret 2023

Penulis
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BAB

MANAJEMEN
DAKWAH

Pengertian Manajemen Dakwah
Prinsip Manajemen Dakwah
Fungsi-fungsi Manajemen dalam Dakwah
Landasan Dakwah dalam Al Qur’an dan Hadits
Manajemen Dakwah Mengapa Penting?
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Serulah (manusia) kepada jalan Tuhan-mu dengan hikmah dan pengajaran yang baik, \‘?'- >
dan berdebatlah dengan mereka dengan cara yang baik. Sesungguhnya Tuhan-mu,
Dia-lah yang lebih Mengetahui siapa yang sesat dari jalan-Nya
dan Dia-lah yang lebih Mengetahui siapa yang mendapat petunjuk
2 (Q.S An Nahl:125)
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BAB

PETA DAKWAH ISLAM
2 DI INDONESIA

Indonesia Sebagai Lahan Dakwah
Sejarah Dakwah di Indonesia Lintas Zaman
Peta Dakwah di Indonesia Kini dan Esok

O
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Dan orang-orang yang beriman, laki-laki dan perempuan, sebagian mereka <

menjadi penolong bagi sebagian yang lain. Mereka menyuruh (berbuat) yang 3

makruf, dan mencegah dari yang mungkar, melaksanakan sholat,
menunaikan zakat, dan taat kepada Allah dan Rasul-Nya. Mereka akan diberi
rahmat oleh Allah swt. Sungguh, Allah Maha Perkasa lagi Maha Bijaksana."
(QS. At-Taubah 9: Ayat 71)
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BAB
PROBLEM,
TANTANGAN DAN
PELUANG DAKWAH

Problem Dakwah
Problem Sasaran dan Objek Dakwah
Tantangan Dakwah

Peluang Dakwah
Kebutuhan Dakwah

-
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Dan siapakah yang lebih baik perkataannya daripada orang c
yang menyeru kepada Allah dan mengerjakan kebajikan dan berkata,
“Sunggquh, aku termasuk orang-orang Muslim (yang berserah diri)?”
‘g (Q.S Al Fushilat:33)
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BAB
UNSUR-UNSUR
MANAJEMEN DAKWAH

Pelaku Dakwah/ Da’i (Subjek Dakwah)
Mad'u (objek dakwah)
Maddah (materi dakwah)
Wasilah (media dakwah)
Thorigoh ad-dakwah (metode dakwah)

=

“dan Kami tidak Mengutus engkau (Muhammad), \;@
melainkan kepada semua umat manusia
sebagai pembawa berita gembira dan sebagai pemberi peringatan,
tetapi kebanyakan manusia tidak mengetahui”
[Q.S Saba’”28]

51



BAB

5 KOMPETENSI
PELAKU DAKWAH

Kompetensi Umum Pelaku Dakwah
Kompetensi Khusus Pelaku Dakwah
Kompetensi dan Urgensinya

“Sungguh, telah datang kepadamu seorang rasul dari kaummu sendiri,
berat terasa olehnya penderitaan yang kamu alami,
(dia) sangat menginginkan (keimanan dan keselamatan) bagimu,
penyantun dan penyayang terhadap orang-orang yang beriman”.
2 (Q.S. At Taubah:128)
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BAB

6 DAKWAH SEBAGAI
JALAN HIDUP

Perintah Dakwah: Kewajiban atau kebutuhan
Da’i sebagai profesi yang professional
Berdakwah sebagai ihtiyar

SRS,
“u
W

Kamu (umat Islam) adalah umat terbaik yang dilahirkan untuk manusia, (karena
kamu) menyuruh (berbuat) yang makruf, dan mencegah dari yang mungkar, dan
beriman kepada Allah. Sekiranya ahli kitab beriman, tentulah itu lebih baik bagi mereka.
Di antara mereka ada yang beriman, namun keba-nyakan mereka adalah orang-orang

e fasik (Q.S Al Imron:110).
“‘*--’.v\'-l:-“
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BAB

METODE DAKWAH
DAN MEDIA DAKWAH

Ragam Metode Dakwah
Media Dakwah

-

tetaplah atas fitra Allah yang telah menciptakan manusia menurut fitra itu,
tidak ada perubahan pada fitra Allah, itulah agama yang lurus;
tetapi kebanyakan manusia tidak mengetahui”

{ “maka hadapkanlah wajahmu dengan lurus kepada Agama Allah; ,
é’\ [Q.S Ar Rum;30]
TV
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BAB

8 GERAKAN JAMA’AH DAN
DAKWAH JAMA’AH

Konsep Gerakan Jama’ah dan Dakwah Jama’ah
Prinsip Pengembangan GJD]
Arah Gerakan Jama’ah dan Dakwah Jama’ah
Realisasi Gerakan Jama’ah dan Dakwah Jama’ah

o

=g
“
Wahai orang-orang yang beriman! Bertakwalah kepada Allah dan hendaklah 3
setiap orang memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok
(akhirat), dan bertakwalah kepada Allah. Sungguh, Allah Maha Teliti
terhadap apa yang kamu kerjakan.

[Q.S Al Hasr:18]
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BAB

9 DAKWAH ISLAM
BERKEMAJUAN

Landasan Tauhid
Bersumber pada Al Quran dan As Sunnah
Menghidupkan ijtihad dan Tajdid
Mengembangkan wasathiyah
Mewujudkan Rahmat bagi semesta

.

Wahai orang-orang yang beriman! Bertakwalah kepada Allah dan hendaklah 3
setiap orang memperhatikan apa yang telah diperbuatnya untuk hari esok
(akhirat), dan bertakwalah kepada Allah. Sungguh, Allah Maha Teliti
terhadap apa yang kamu kerjakan.

:H

é:)r},\ [Q.S Al Hasr:18]
/ ‘n’(‘}::-\;;\
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1 MAS]JID SEBAGALI
PUSAT DAKWAH

Masjid Sebagai Tempat Ibadah
Masjid Sebagai Embrio Ilmu Pengetahuan
Masjid dan Aktiftas Pemberdayaan Sosial

Masjid Sebagai Pusat Pertumbuhan Ekonomi

"-‘&J@

“Katakanlah, inilah jalanku, aku seru kepada Allah SWT dengan bukti-bukti, 3
aku dan orang-orang yang mengikutiku. Dan maha suci Allah SWT dan
tidaklah aku dari golongan orang-orang yang mempersekutukan”

é“;\ [Q.S Yusuf:108]
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